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SAU CUM SĂ SCRII SĂ 
ÎNȚELEAGĂ 

(ȘI SĂ-I PLACĂ) ȘI LU’ 
MAMAIE?







SPUNE-MI CE CITEȘTI CA SĂ-ȚI ZIC 

CINE EȘTI



ÎNCEPEM DESIGUR CU 

ÎNTREBĂRI

ce așteptări ai de la acest seminar?

cum ți se pare scriitura publicitară și de comunicare în România?

ce crezi că înseamnă să scrii bine în comunicare și publicitate? 

dar în general?

cum arată o scriitură nu tocmai grozavă?



DE CE SĂ SCRII BINE?

CA SĂ TRANSMIȚI O INFORMAȚIE

ca să creezi un comportament

Ca să atragi, să convingi, să vinzi

CA SĂ TREZEȘTI O EMOȚIE ÎN RÂNDUL CITITORILOR, FIE EI CLIENȚI,POTENȚIALI CLIENȚI, ANGAJAȚI, 

PARTENERI, JURNALIȘTI, INFLUENCERI,MAMA, TATA, BUNICA, COPILUL :)

impactul emoțional îi face pe oameni să se conecteze cu brandul/compania

când se creează o conexiune oameni simt că brandul respectiv le este alături și le poate rezolva problemele



CUM ARATĂ O SCRIITURĂ BUNĂ? (I)

se concentrează și se adaptează specificului publicului țintă

rezolvă o problemă sau o nevoie a clientului sau a potențialului client

prezintă beneficiile (raționale și emoționale) ale produsului, serviciului, brandului

folosește un stil oral, conversațional

utilizează umorul (ideal)



CUM ARATĂ O SCRIITURĂ BUNĂ? (II)

are titluri atrăgătoare și interesante

este simplu, clar, concis, precis

este persuasivă, la final pari mai lămurit/convins

folosește vocea (diateza) activă

urmează modelul AIDA Atenție, Interes, Dorință și Acțiune



CUM ARATĂ O SCRIITURĂ BUNĂ? (III)

are un îndemn clar la acțiune

are un TOV (ton of voice) adaptat personalității brandului, companiei sau organizației

creează o emoție (ideal pozitivă)

are o structură narativă: adică spune o poveste (simplă sau complexă) 

simți că ești acolo în poveste alături de autor

folosește analogii pentru teme complexe





CUM ARATĂ O SCRIITURĂ NU AȘA BUNĂ? (EUFEMISTIC 

VORBIND) (I)

nu se adaptează la publicul țintă

nu rezolvă nicio problemă sau nevoie

ton nepotrivit față de personalitatea brandului

folosește clișee și generalizări 

dacă îl citești lu’ mamaie nu înțelege nimic



CUM ARATĂ O SCRIITURĂ NU AȘA BUNĂ? (EUFEMISTIC 

VORBIND) (II)

titlurile nu sunt interesante și nici atrăgătoare

propoziții lungi

este prea formal și rigid în exprimare

exces de adjective

folosește mult jargon și buzzwords

exprimare vagă, vorbe goale, limbă de lemn



TOTUȘI...

și asta e ok!

uneori avem nevoie doar să transmitem simplu, clar, concis, coerent o informație și nimic mai mult

dar atunci când e cazul putem alege ca scriitura noastră să fie atrăgătoare, captivantă, interesantă

nu putem fi întotdeauna 100% originali, creativi, interesanți



LIMBA DE LEMN

Desemnare calificativă, evaluativă, conotativă, a limbajelor considerate ca excesiv birocratizate, puternic clișeizate, 

cu un vocabular sărac și repetitiv

Limba de lemn este lipsită de substanță și conținut​

Cum recunoaștem limba de lemn în comunicare/publicitate?

substantive și adjective în exces

verbe puține

propoziții lungi

impersonalitate

imperative și conjuctive

prezența vagului și clișeului

eufemizare





AȘA MAI PUȚIN 

DA







AȘA DA







CU CE RĂMÂNEM?

de ce scriu și pentru cine scriu?

sunt clar, concis, coerent, simplu în ce am vrut să scriu? 

vorbesc vorbe goale, scriu doar ca să umplu pagina sau din contra?

oare folosesc prea multe adjective?

trezește vreo emoție ce am scris? dacă da, care?

sunt creativ, folosesc analogii ca să explic ceva complex?

e cringe ce am scris? 

încerc să nu folosesc limba de lemn?



Scrie  un text de maxim două paragrafe prin care promovezi 

pe social media filmul tău preferat care va apărea săptămâna viitoare în cinematografe. 

Trebuie să atragi oamenii să-l vadă. 

Scrie un text de maxim două paragrafe prin care promovezi 

pe social media mâncarea ta preferată de la noul tău restaurant.

 Trebuie să atragi oamenii să vină să mănânce la restaurantul tău.

Timp de lucru: 5 minute

TEMĂ RAPIDĂ





ne găsiți pe www.foreversummer.agency

iar pe mine pe LinkedIn: Dorian Ilie

și Instagram: dorianilie

Spor la scris, dar și la cafeluță!

MULȚUMESC!
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